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Bis heute reisten liber 1 Mio. Besucher an den Thunersee, um am Fusse der UNESCO-geschiitzten
Bergwelt von Eiger, Ménch und Jungfrau faszinierende Spektakel héchster Qualitat zu geniessen.
Zusammen mit der schénsten Seeblihne Europas bietet die einmalige Gastronomie der Thuner-
seespiele ein rundum genussvolles Gesamterlebnis.

Im Sommer 2025 erwartet die Besucherinnen und Besucher die ergreifende Geschichte vom Gléckner
von Notre Dame. Das Musical erzahlt die Geschichte um den Gléckner Quasimodo, der abgeschirmt
von der restlichen Welt im Glockenturm der Pariser Kathedrale Notre Dame aufwachst. Er wurde als
Findelkind vom bdsen Erzdiakon Frollo aufgenommen und fristet seither ein einsames Leben im Turm.
Als er sich auf das jahrliche Fest der Narren schleicht, gerat er in Schwierigkeiten. Nur die mutige
Esmeralda steht fur ihn ein. Als sie ins Visier des rachstchtigen Frollos gerat, rettet Quasimodo sie und
versteckt sie bei sich im Kirchturm. Im hochemotionalen Finale erkennt Quasimodo, was es bedeutet,
ein Monster zu sein, und was es braucht, ein Mensch zu werden. Eine bertihrende Geschichte, die
einen unvergesslichen Musicalabend garantiert.

NOTRE DAME

DAS MUSICAL
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Seit 1. Januar 2019 gehdren die Thuner-
seespiele zur FBM-Gruppe, welche 1969
von Freddy Burger gegrindet wurde.

Die FBM-Gruppe ist spezialisiert auf die Bereiche Entertainment,
Corporate und Public Events, TV-Produktion sowie VIP- und Kunstler-
vermittlung. Als einer der filhrenden Veranstalter der Schweiz fuihrt
FBM im Bereich Public Events jahrlich bis zu 300 Musical-, Tanz-,
Musik-, Show-, Circus- und Comedy-Veranstaltungen durch.

verfugt Uber ein hochspezialisiertes Wissen und
mehr als flinfzig Jahre Erfahrung mit ktinstlerischen Produktionen. Mit dem
Theater 11 in Zarich und dem Musical Theater in Basel stehen zwei moderne
BUhnen zur Verfluigung, die in Eigenregie bespielt werden.




An den Ufern des Thunersees
gelegen, geteilt durch die beiden
Flussarme der Aare und eingebettet
in eine wunderschdne Bergwelt
ladt Thun zum Verweilen ein.

Als unverkennbares Wahrzeichen thront seit dem 12. Jahrhun-
dert das Schloss Thun tber den Dachern der Zahringerstadt.
Das Zentrum der Thuner Altstadt bildet der Rathausplatz.

Hier befindet sich auch das politische Herz der Stadt mit ihren
44000 Einwohner.

Das Seespielgelande am Ufer des Thunersees ist 6ffentlicher
Grund und sowohl fir Musicalgaste als auch fur die Bevolke-
rung zuganglich.

Machen Sie sich selber ein Bild
von unserem Geldnde.

(QR-Code scannen)




Ein Kranz von Bergen wie Eiger, Ménch und
Jungfrau umringt die Thuner Seeblihne -
eine atemberaubende Kulisse inmitten der
Natur!
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Die Thunerseespiele zelebrieren Gastfreundschaft! Wir ver-

fuhren unsere Gaste mit einem erstklassigen und geschmack-
vollen Angebot und erweitern das Musical-Erlebnis in ver-

schiedenen Dimensionen. Wir bieten exklusive Arrangements ) ) ) ) . )
Musicals im Weltformat — vom Broadway-Klassiker bis zur Eigenproduktion —

in unterschiedlichen Restaurants und Bars, stimmungsvoll s . . . . .
werden jahrlich einem begeisterten Publikum auf der schénsten Seebihne

gestaltet und in ihrer Art in der ganzen Schweiz einmalig.

Europas prasentiert.



Das Programm besteht aus Klassikern der Weltbthne
wie «Evita», «\West Side Story» oder «AIDA» und
preisgekrénten Eigenproduktionen wie

«Dallebach Kari» oder «Gotthelf». Die dritte Eigen-
produktion «Der Besuch der alten Dame» betrat als
erstes Schweizer Musical internationale Bihnen.

THUNEESEESMELE

¢ '_*' b g

MLANCHE MOGENS HEISS

"WARY.

A POPPING

2N

e o -
/A

B

THURLESERSFILLE

I I LUAs.24 AUGLST I0ES

LES

045 NUSIEAL -

Tasa oF. mni 22, Arcest

TIMRIC

THUNERSEESFIELE

e s 1T 1T R




Facts & Figures

Aufbau der Buhne/Tribline ohne Bihnenbild
20 bis 30 Personen im Einsatz wahrend 5 Wochen

Aufbau Buhnenbild und Infrastruktur
bis 40 Personen wahrend 5 Wochen

Flache der Seebuhne Uber 1100 m?
30000 Einzelteile

Uber 700 Tonnen Holz und Stahl
Uber 40km Stahlrohre

Uber 10km Audio- und Stromkabel

Uber 175 Menschen im Einsatz auf der Buhne, im
Orchester, Backstage hinter und vor der Bihne

Uber 80 Personen im Food & Beverage Bereich

tber 10000 Ubernachtungen in Thun wahrend der
Spielzeit, was rund 20% der Hotellbernachtungen
in den Monaten Juli und August entspricht

Fakten zur Produktion

ort
Daten

Vorstellungen

Besucherpotential

Dauer Vorstellung

Sprache
Eintrittspreise

Vorverkauf

Thunerseespiele
9. Juli bis 23. August 2025

27 Vorstellungen am Abend &
1 Matinée-Vorstellung

80000

ca. 2 Stunden 30 Minuten
(inkl. Pause)

Mundart
CHF 77.— bis CHF 187.—

Ticketcorner

Vermarktung

— Von der Planung und Budgetierung bis zur
Qualitatskontrolle tbernehmen wir die gesamte
Vermarktung & Kommunikation

— Mit verschiedenen Marketingaktivitaten kreieren
wir fur unsere aktuelle und potentielle Zielgruppe
Erlebnisse, die Kunden zu Fans zu machen, um
deren Begeisterung fur unser Produkt nachhaltig
zu steigern.

— Individuelle Aktivitaten

Member Club

Der Member Club ist ein Verein, der die Thunerseespiele
starkt und unterstutzt. Die Mitglieder (Privatpersonen/
Firmen) sind Botschafter und bilden ein starkes Netz-
werk und Fundament.
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Kantone
5,7 %
4,8 %

55,3 %

6,7 %
8.3 %

2,7 %
9,2 %

6,3 %

1,0 %
0,2 %

Wir kennen unsere Gaste —
denn wir betreiben regelmassig
Marktforschung!

Mit gezielter klassischer
Werbung, Radiospots, Printwerbung in regionalen und
nationalen Zeitungen und Zeitschriften (Partnerschaft mit
Espace Media, SonntagsZeitung und Schweizer Familie)
sowie nationalen Plakatkampagnen erweitern wir unser
Einzugsgebiet stetig.

Wir kommunizieren tber
diverse elektronische Medien wie Facebook, Instagram,
Newsletter und tGber www.thunerseespiele.ch mit unserem
Publikum. Wir binden unsere Partner mit ein. Sei es bei regi-
onalen und nationalen PR- und Verkaufsférderungsaktionen,
Events oder wahrend der Musicalspielzeit am See.

Die Ubernahme der Thunerseespiele durch FBM erméglicht
zudem eine breitere und effizientere Vermarktung in den
Regionen Zurich und Basel.



Mit dem Engagement bei den Thunersee-
spielen profitieren Sie von der einzigartigen

Prasenz auf der schdonsten Seebiihne Europas.

Das Leuchtturm-Projekt mit nationaler Bedeutung und internationaler Aus-
strahlung bietet Ihnen die einmalige Md&glichkeit, quantitative und qualitative
Marketingeffekte sowie kulturelles Engagement miteinander zu verbinden.
Ihr Unternehmen und lIhre Marke profitieren von vielen Leistungen.

Presenting Sponsor
Hauptsponsor
Hauptpartner
Sponsor

Medienpartner




Kontakt

Gerne stellen wir lhnen die Thunerseespiele
bei einem persdnlichen Gesprach naher vor.

Wir freuen uns auf Sie!

Kristina Lindenlaub Heidi Hadorn
CEO FBM Entertainment Sponsoring Thunerseespiele

T 044 265 56 10 T 0332254552
kristina.lindenlaub@fbm.ch heidi.hadorn@fbm.ch




Seien Sie dabel,
wenn Einmaliges entstent.

FBM

Entertainment



